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1. รหัสวิชา 30445 ชื่อวิชา การตลาดปาไม (Forest Marketing) 3 หนวยกิต (3-0)  
บรรยาย วันพุธ เวลา 14.00-17.00น. ที่หองบรรยาย I (102) 
 ภาควิชาการจัดการปาไม คณะวนศาสตร    
ผูรับผิดชอบ ผศ.ดร.สันติ สุขสอาด 

 

2. วัตถุประสงคของวิชา 
เพื่อใหนิสิตสามารถนําความรูทางดานการตลาดมาประยุกตใชในการจัดการทรัพยากรปาไม
และธุรกิจทางดานปาไม 
 

3. หัวขอรายวิชา 
3.1 บทนํา 

- ทําไมถึงศึกษาการตลาด 
- ความหมายของตลาดและการตลาด 
- การตลาดในธุรกิจปาไม 
- ลักษณะของผลิตผลที่ไดจากปาไม 
- ความสําคัญของการตลาดปาไม 

3.2 ความรูทั่วไปทางดานการตลาด 
- วิวัฒนาการของแนวความคิดดานการตลาด 
- การแบงสวนตลาด 
- การเลือกตลาดเปาหมาย 

3.3 การแขงขันในตลาดทางดานปาไม 
- ตลาดที่มีการแขงขัน 
- ตลาดผูขายนอยราย 
- ตลาดผูกขาด 

3.4 การวิเคราะหปญหาการตลาด 
- การวิเคราะหตลาดเชิงประวัติศาสตร 
- วิเคราะหหนาที่การตลาด 
- วิเคราะหสถาบันการตลาด 
- วิเคราะหตัวสินคา 
- วิเคราะหโครงสรางการตลาด 
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3.5 การวิเคราะหตนทุนการตลาดทางดานธุรกิจปาไม 
- ตนทุนการตลาด 
- สวนเหลื่อมการตลาด 
- สวนแบงผูผลิต 

3.6 อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับปาไม 
- ไมและของปา 
- อุตสาหกรรมปาไม 

3.7 อุปสงคและอุทานทางปาไม 
- อุปสงคและอุปทาน 
- ปจจัยที่มีผลตออุปสงคและอุปทาน 
- ผลของการเปลี่ยนแปลงอุปสงคและอุปทาน 
- ความยืดหยุนของอุปสงคและอุปทาน 

3.8 การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาด 
- การจัดการผลิตภัณฑ 
- การจัดการราคา 
- การจัดการชองทางการจําหนาย 
- การจัดการการสงเสริมการตลาด 

3.9 * หนวยงานที่เกี่ยวของกับธุรกิจปาไม 
- กรมปาไม 
- องคการอุตสาหกรรมปาไม 
- บริษัทไมอัดไทย จํากัด 
- หนวยงานเอกชน 
* แหลงขอมูลทางดานการตลาดของวนผลิตภัณฑ 

3.10 การวิจัยทางการตลาดของธุรกิจปาไม 
3.11กระบวนการจัดการการตลาด 

- การวิเคราะหทางการตลาด 
- การวางแผนการตลาด 
- การปฏิบัติและควบคุมการตลาด 

3.12 กรณีศึกษาเกี่ยวกับงานวิจัยทางดานการตลาดปาไม 
4 วิธีการสอน 
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การบรรยายในชั้นเรียน การศึกษาคนควาดวยตนเองจากเอกสารทางการตลาดและงานวิจัย 
คนขอมูลจาก Internet และศึกษากรณีศึกษาทางดานการตลาดของผลิตภัณฑที่ไดจากปา
ธรรมชาติและปาปลูก 

 

5 อุปกรณ และสื่อการสอน 
แผนใส เครื่องฉายขามศรีษะ White board LCD หนังสือตามเอกสารอางอิงและขอมูลจาก 
Internet 

 

6 การวัดผลสัมฤทธิ์ในการเรียน 
* การสอบกลางภาค     35 % 

 * การสอบปลายภาค     40 % 
 * ทํารายงานและเสนอผลงาน    15 % 
 * การมีสวนรวมในหองเรียน สอบยอยและเขาเรียน  10 %  

 

7 การประเมินผลการเรียน 
นิสิตตองมีเวลาเรียนครบ 80 % ของเวลาเรียนทั้งหมดถึงจะมีสิทธิสอบและจะไดรับการ
พิจารณาการใหเกรดตามคะแนนที่นิสิตทําไดตามเกณฑที่กําหนดไวในการวัดผลสัมฤทธิ์ 

 ** >80  = A = 4.0 
 ** 75-80 = B+ = 3.5 
 **70-75  = B = 3.0 
 ** 65-70 = C+ = 2.5 
 ** 60-65 = C = 2.0 
 ** 55-60 = D+ = 1.5 

** 50-55 = D = 1.0 
** <50  = F = 0 

8 การพบอาจารย 
ใหโอกาสนอกเวลาเรียนแกนิสิตเขาพบเพื่อขอคําแนะนําในดานการเรียนทุกวัน ที่หอง 107 
ตึกภาควิชาการจัดการปาไม คณะวนศาสตร หรือ Email : fforsss@nontri.ku.ac.th หรือ
โทรศัพท 9428372  9428376  ตอ 17 

mailto:fforsss@nontri.ku.ac.th
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9. เอกสารประกอบการสอน 
 

9.1 มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.2537. เอกสารคําสอนชุดวิชาตลาดสินคาเกษตรกับเศรษฐกิจ
ของไทย 

9.2 มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 2539. เอกสารการสอนชุดวิชาการจัดการการตลาดสินคา
เกษตร 

9.3 ศิริวรรณ เสรีรัตน, และคณะ. 2533. การบริหารการตลาดยุคใหม 
9.4 ศิริวรรณ เสรีรัตน. 2538. การตลาดเพื่อส่ิงแวดลอม 
9.5 สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ์.2543. หลักการตลาดสินคาเกษตร 
9.6 สมจิตร ลวนจําเริญ.2532. การตลาดอุตสาหกรรม 
9.7 Chuntanaparb, L, P, Sri-Aran and W, Hoamuangkaew. 1985. Non-wood Forest 

Products in Thailand. 
9.8 F.A.O.1996. Marketing in Forestry and Agroforestry by Rural People. 
9.9 Koppell,C.1995. Marketing Information Systems for Non-Timber Forest Products. 
9.10 Kotler, P.1988. Marketing Management : Analysis, Planning, Implementation, and  

Control. 6thedition. 
9.11 Ottman, Jac Quelyn, A.1992. Green Marketing. 
9.12 RECOFTC. 1997. Market Systems Analysis and Development : an Approach to 

Planning Sustainable Tree and Forest Product Enterprises. 
9.13 Sinclair, A.S. 1992 Forest Products Marketing. 
9.14 Upton, C and S, Bass. 1996. The Forest Certification Handbook. 
9.15 เอกสารประกอบการสอนอื่น ๆ จะแจงใหทราบภายหลัง 
 
 

ตนเปนที่พึ่งแหงตน 
ตนเตือนตนไมไดใครจะเตือน 
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